


anual
de [Vledios:

Radio, [ elevision
y Prensa Escrita

Esta publicacion se hizo gracias a:

El apoyo del Proyecto TINAMIT, el cual es parte del acuerdo bilateral entre la Unién Europea y el Estado de
Guatemala, a través de la Secretaria de Coordinacion Ejecutiva de la Presidencia -SCEP-, segun convenio No.
GTM/B7-310/201/0164.
'El contenido de la presente publicacién es responsabilidad del autor y no compromete a la Comision Europea”.

L ROROEE O OLORO0G0 A

o A F LQ‘:@Q&QF







MANUAL DE RADIO

Pagina
Origen de la radio 1
Nuevos inventos que impactan la radio 5
Nuevas tareas de los medios 5
Las ventajas de la radio 6
Desventajas de la radio 8
; Qué hacer para compensar esas desventajas? 9
Lenguaje radiofonico 10
Recorrido del mensaje radiofonico 11
@ Componentes del lenguaje radiofonico 12
':g: Un lenguaje equilibrado 14
=
— Los géneros y formatos radiofonicos 16
E Géneros dramaticos 18
5 Géneros periodisticos 19
= Géneros musicales 21
Lol
=
- Anexo
@& Proyecto de programa radiofonico 23
23

Bibliografia




























= ———mra— o= e dae e e s s

- .
W T A Ty Wy, e - & e

—

. B ‘;; g B 5. (= .
QUE HACFR PARA
b2t '1.._1-’ ! ..! LL":_"-.E. 1'\1\:._:? 1L—ﬂ; ].l_h\::‘_ .l_ .-f; ) * f u | &

e |

SAR ESTAS DESVENTAJAS DE LA RADIO?
Ante la unisensorialidad:-

Si bien es cierto la radio utiliza el oido como Unico sentido, también es cierto que es un sentido muy ligado
a la afectividad, lo cual se puede aprovechar para alcanzar la identificacion de los oyentes. Por medio

del oido podemos crear imagenes auditivas o mentales que compensan la unisensorialidad y esta es
una caracteristica particular de la radio si la comparamos con otros medios.

De tal manera que si el locutor o locutora se comunican con los interlocutores de manera afectiva, sincera
y utiliza un lenguaje sencillo pero descriptivo, logramos compensar esa desventaja de operar en un solo
sentido porque mentalmente el interlocutor logra crear su propia pelicula llena de imagenes y colores.
Asi la radio se convierte en una gran pantalla pero con la ventaja de que es intima y propia.

Por el contrario si el locutor o locutora habla de manera distante, con palabras complicadas, sin ponerle
carino entonces la comunicacion se vuelve pesada y lo mas seguro es que el oyente se va a cansar, se
va a distraer y finalmente opta por abandonar el programa o cambiar de emisora.

Ante la unidireccionalidad:

Si bien es cierto que las y los oyentes no pueden cambiar el mensaje que les llega, el productor del
programa o locutor si puede ponerse en el papel del que escucha para hacer la radio mas pareja
compensando asi esa desventaja.

Eso de ponerse en el lugar del oyente se llama "empatia”. Hay gente mas empatica que otra, es decir,
gente mas sensible a imaginarse o ponerse en el lugar de la otra persona. Por ejemplo, una mama
cuenta que su pequeifia hijita de sélo 4 aios llego a la cocina cuando ella no estaba. El disco de la cocina
estaba al rojo vivo y la nifia alzd su manita y la puso en el disco.

Ante esta historia hay gente que siente en carne propia lo que le paso a la nifia. Cuando escucha
mentalmente se imagina y hasta siente el dolor causado por la quemadura. Hay otras personas que
escuchan la misma historia y aunque les impacta lo que le pasé a la nifia, no experimentan esa sensacion
de estar en su piel.

En la radio, el locutor o locutora es el que inicia la comunicacion, por lo tanto es responsable de ponerse,
en el papel de los que escuchan. Entonces es el productor o el locutor o locutora los que deben estar
sintonizados con los que escuchan, pensar mientras hablan si los que estan escuchando les estan
entendiendo, las posibles preguntas que se pueden estar haciendo... esto es empatia, ponerse en el
lugar del otro o de la otra y para ello debe conocerlo muy bien, para saber lo que piensa y como piensa.

Ante la fugacidad:

Es cierto que el mensaje en radio es fugaz, una vez dicho se va, no regresa... a menos que el concepto
se reitere. Vea que no estamos diciendo que el mensaje se "repita” sino que el concepto se reitere, es
decir, las ideas principales porque si empezamos a repetir todo entonces caemos en el aburrimiento.
De hecho muchas campafias publicitarias se vuelven en contra del producto porque repiten tanto el mismo
anuncio que llegan a cansar y hasta a enojar a los oyentes. Ocurre muy a menudo en campana politica.

Algunas de estas desventajas que tiene la radio estan siendo superadas por los nuevos descubrimientos
tecnolégicos. Por ejemplo, con la radio en Internet porque la programacion queda almacenada, de tal
manera que el oyente puede, si quiere, escuchar una y otra vez un mismo mensaje. Es mas, puede hasta
escoger lo que quiere en el orden en que lo quiera escuchar, neutralizandose la fugacidad.
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TRES TIPOS DE PALABRAS

iariamente en la familia,
Palabras comunes y corrientes: son las palabras con la que la gente conversa diaria

en el trabajo, en la calle. Por ejemplo: "Acaba de temblar”.

' mu 0CO.
Palabras rebuscadas: son las palabras que se€ entienden, pero se usan Y P

"Acaba de ocurrir un sismo"

T L . . : = nde'
Palabras técnicas: son las palabras utilizadas por especialistas que la gente no usa ni entie

"Acaba de ocurrir un movimiento telurico”

El lenguaje de la naturaleza = sonidos, imaginacion

Nos referimos a los efectos de sonido. Son los que describen el ambiente donde estamos, los que pintan
el paisaje, los que estimulan la imaginacion del oyente y llenan la pantalla mental.

Es el golpe a la pelota, el pito del arbitro, los aplausos y gritos que se convierten en la pantalla imaginaria
del encuentro de futbol.

Es el canto del gallo, el perro que ladra, los trotes del caballo, los trastos en la cocina que nos estimulan
a imaginar el paisaje campestre.

El lenguaje del corazén = musica, emocion

La musica crea un clima emotivo, alimenta los sentimientos. Alegria, nostalgia, dulzura, amor, suspenso
y hasta burla... la musica ambienta el mensaje.

- Es el tambor bullicioso que nos pone en una actitud festiva.
- Es la flauta melancolica que acompana la celebracion.
- Es la cajita de musica que nos enternece.

EL LENGUAJE EQUILIBRADO

El idioma espanol es sexista, utiliza palabras masculinas para referirse a los hombres y mujeres. Por
ejemplo: "Gracias a los inventos del hombre hoy disfrutamos de mayores comodidades". "A ver nifios,
vamos a jugar”. En estos casos se supone que la palabra hombre y nifios incluye a la mujer y a las nifas.

Lo que ocurre es que se invisibiliza a las mujeres lo cual establece un evidente desequilibrio y una relacion
de poder en la cual las mujeres aparecen en estado de inferioridad.

Para equilibrar el lenguaje:

O Visibilizar a los hombres y a las mujeres

Ejemplo:
Los vecinos y las vecinas se organizaron para defender sus derechos.
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